63 6 ( )

2010 11 Wuhan University Journal ( Humanity Sciences)

Vol 63. No. 6
Nov. 2010. 747 ~ 751

[ ] 1671-881X (2010)06-0747-05

FE T 240 b 2R S AR A AL

[ ] 1978 F£E4, K ER WK £E £ 30 £F. BRITF £ EW MW FE £ #Hx X
AV VB & T P SR BN B, (B E R ke A R R b T S T R s LT
— N E MR R, BN BV HER” ER LR SR IR E R A E L AN
REMFEZ V= AFENLENR, £4 WM RN KR EZT, RAMEEFE BN REL RN~

S B A

[ | Mk & kb X BE 4R

[ 1G210 [ ] A

. 20 70
1978 ( » 8
30 .
. 20 .
30 .

510641.
(07]JD860214)

30



63

88

20 70

M
o
30
2
o
20
3 »
M
”  «
N
»

90

”» [43
« ”
N
.
13
.
[
b
<«
b
b

30



749 -
(G
1979 , 10 , 7
. 1979 11 8 «
», s
1979 ~ 1987 . 1988 ~1997 ,
’ ’ - 2008
, 2008 ~2009
—2008 ,
1899.56 (1979 1000 ), 971.29 (1979 s
), 51.13 %, 342. 67 . 20.
48 , 6.36%. « ”
C )
) (marketing channel)'? (
350 ), s
1950 2 , ( » s
. 1952 12, ,
30 , s
s 30 %. 80 ,
. 60 %. X » 1985
20%, 1996 , 2200 766



© 750 - ( ) 63

1979 ~2008 ,

, 35% ,

WTO , ’

1996 L » . , “ ”

b o
[43 ”»
9 o
b A b Al
N ’ o K
9
o ’ > > o
43 ”»”
2
« »
o
« ”» « 2
b °
9 b
<« ”»
o b
o
« ”»



° 751 -

[ 1]
[ 2
[ 3]

A

1

1

»

’
~ ’
o ’
’ N N
13 ”»
’ N
’
’
’
’ N
’
’
|
»2004 5
2009 .
», : 2005



