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　　 2001年 6月 27日至 29日 ,美国西东大学亚洲研究所、《文艺研究》杂志社、《文艺报》社和武汉大学人文科学学院中

文系 ,在武汉联合组织召开了 “当代流行文化国际学术研讨会”。 30位来自海内外的学者 ,就流行文化在当代中国的发

生、发展状况及其相关的课题展开了广泛的交流和热烈的讨论。

与会者从宏观上对当代流行文化这一命题的产生展开了细致深入的讨论。他们分别从特定时期的政治文化心理、商

业价值观念、宗教价值观念等不同角度来剖析其成因 ,并在此基础上进一步分析、概括 ,总结出当代流行文化的特征。

从政治文化心理角度来看 ,论者以 20世纪 80年代末的“政治事件”为线索 ,剖析了当代中国特定人群 (知识精英阶

层 )政治心理的微妙变化与流行文化的紧密联系。 与会学者认为 ,正是“政治事件”迫使知识分子的政治文化心理及角色

边缘化 ,其重思想、重政治的所指叙述逐渐式微 ,这为重感官的流行文化的产生和发展提供了广阔的空间。就艺术发展史

来看 ,商业价值是文化中始终存在的一个因素 ,只是在不同时期表现形式和重要性有所不同。自 20世纪 90年代以来 ,商

业社会日益形成规模 ,文学、文化正在经历最显著的世俗化过程—— 在艺术中商业价值逐渐呈现为显性的因素。 古代文

化和现代文化、精英文化和大众文化、中国文化和西方文化 ,都被纳入商业视野 ,而且形成了这样一套规律:商业价值含

量越高的文化产品 ,就越流行越畅销。 而有些学者则着眼于流行文化中的宗教价值观念 ,认为自佛教的禅理进入当代流

行文化 ,化为文本 ,丰富了宗教文化意义 ,坚守了人关于本质存在的浪漫激情及想象 ,巩固和提升了流行文化的品位。

学界在对流行文化进行种种评说时 ,都意识到它的发生、发展、繁荣是时代风潮中不可回避的重要现象 ,因而对它做

出了各种反应 ;与会者在深入剖析其成因后 ,就流行文化的内涵及特质达成了共识。 一 ,它消解了传统文化中的层阶 ,否

定了文化等级中的高低雅俗之别 ,从而使流行文化有可能在现代生产方式上建立自主的运行规则。 二 ,流行文化在经济

体制的参与下 ,运用商业手段 ,转换人文思想资源 ,满足了公众希望舒缓压力的心理诉求。 三 ,破除了精英阶层对知识言

说的垄断。 知识的惟一性与事实的惟一性不再等同 ,知识的合法性重新被纳入无意识欲望的个人感受中 ,被纳入非理性

原则中。四 ,流行文化打破了传统文化逐级提升式管理 ,建构了一夜成名的流行文化模式。五 ,流行文化可能会消除不同

地域、民族间的差异。

对新时期以来的流行文化思潮 ,与会学者在热烈的学理探讨中 ,表达了各自不同的文化关注。

有的学者在开阔的全球文化背景中 ,回溯了新时期以来流行文化思潮 ,并对 20年间中国流行文化与文学的发展演

变轨迹进行了梳理。 新时期以来 ,官方意识形态话语、知识分子话语和大众文化话语三者之间虽不乏有争夺话语空间的

冲突 ,但更多的是彼此互动的关系。 流行文化的发展呈现出多元化的开放态势: 文革后源自台湾校园歌曲的流行乐 , 20

世纪 80年代来自欧美的摇滚风 ,及 90年代的“行为艺术”。与此相映成趣的是这时期流行文化发展的精神特质与纯文学

的发展在某种程度上有诸多相似之处 ,它们均从轻松单纯的情绪表达过渡至浮躁焦灼的现代主义情怀 ;而在当下 ,二者
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的发展又都在经历一个粗鄙的随意渲染期。

针对文坛上日益增多的 “作家明星化”现象 ,有的学者认为在当下社会中 ,明星逐渐取代了作家的中心地位 ,文学正

走向边缘。在商业媒体的操作下 ,作家与明星的双重身份可能被定位在同一主体身上。他们或是得到主流文化权力层认

可的奖项 ,或是向流行文化投降 ,最终以流行文化的方式来对待文学事业。评论界由此思考一系列问题:纯文学的创作是

否会沦为流行文化的附庸 ,性别、外貌与文本的成功是否具有逻辑联系等等。

长期以来流行文化作为精英文化的对立面 ,评论界习惯将其与后现代社会固有意义的衰减、无深度、想象力的死亡、

无个性联系在一起。 而与会学者认为 ,当下流行文化的研究焦点不是它与精英文化的雅俗之争 ,而是要审视是怎样的文

化空间才造成不同历史阶段雅俗的不同定义。当代流行文化的第一个高潮就源自于对电视的操作。电视提供大面积的传

播平台 ,它在尊重大众的名义下将受众诱入自我迷失之境 ;电视中的广告 ,又来自于商品中的流行文化 ,电视的消费性、

复制性、集体狂欢性构成了流行文化发展的内动力。 而因特网—— 这一新兴的现代媒体传播方式 ,以自己的方式构造当

下文化空间的新场景 ,同时给予受众更大的选择权和控制权 ;正是借助网络这种现代电子传播手段 ,流行文化实现与高

雅文化的合作 ,呈现出双向开放的文化模式。同时与会者意识到 ,电子媒体在走向大众民主的同时 ,也在日益扩大它的权

力与影响。

从全球化文化研究语境角度来说 ,语言在上个世纪从文化制作的至高点跌落下来 ,文化制作转向以图像制作为发展

方向 ,在图像的统摄下 ,大众文化、电子文化、图像文化的界限日益模糊。在这种文化格局中 ,以语言为媒介的传统纸质文

学逐渐边缘化。但与会学者认为 ,文学是关于存在的诗性沉思 ,其永恒主题是对人存在的关怀和意义的追问 ,为人的精神

诉求提供广阔的空间 ,以语言为核心构成的传统文学比起其他文化样式 ,更与人的精神世界紧密相联。因而从长远来看 ,

纸质文学与网络文化必定会形成文化生态的互补与平衡。

与会者还对网络原创文学——区别于传统纸质文学的、以网络为传播媒介的新型文学样式—— 的内涵进行了界定。

网络原创文学是指在网络上创作和发表的文学作品 ,可分为三类: 或虽发表于网络 ,但仍可以以印刷方式发表的作品 ;或

可通过印刷方式发表 ,但因带有另类色彩而不被印刷媒介接纳的作品 ;或依靠电脑和网络技术写就 ,离开网络就无法生

存。 从网络文学的本质上讲 ,文学仅是人生活动的多种可能活动领域之一 ,它解构神圣 ,打破文本作者的霸权地位 ,接纳

作者以外的他者来参与 ,给予接受者充分的自主性 ,因而使作者与读者之间呈现出即时交流性。 网络原创文学遵循文学

自由规律 ,向传统的意识束缚挑战 ,在这点上它与现代人的主体意识更接近。而其挑战意义又逾越了文学的疆域 ,进入了

广泛的社会领域。但网络原创文学抛弃原有的文学体制是否意味着彻底的解放?超文本的链接将纸张平面变为无限的空

间后 ,超文本产生的不计其数的意义是否意味着无意义? 与会者认为网络原创文学自贴上流行文化的商品标签后 ,日益

成为后现代文化的符码 ,在文学审美的形象感染力上也有所欠缺。

与会学者对流行文化表达出各自的文化立场 ,归纳、总结了近年来流行文化研究的基本经验教训。

有的学者认为 ,当代流行文化自身存在着深刻的矛盾—— 自由对自由的背离。 流行文化是自由精神的张扬 ,其基本

品格是创造性 ,最初是希企与他人区别开来的独立意识 ,这正是流行文化本身吸引大众的缘由: 独特性、自由内涵满足了

大众的心理欲求 ;而文化流行的形成则是以对新型文化认同、接受直到模仿的全过程。 问题在于 ,大众认同、接受的是新

型文化的独特品质、创造个性以及其中所凝结的自由精神 ,但由认同、接受发展到模仿阶段后 ,流行文化自身则完全背离

了新型文化的创造精神。

有些与会学者则关注当代流行文化语境中的鲁迅研究状况。在当下的语境中 ,作为流行文化发生与传播的主要载体

的大众 ,与民间化甚至世俗化的知识分子的界限非常模糊。 他们对所谓怀疑一切解构一切进行怀疑和解构 ,形成巨大的

文化怪圈。而鲁迅 ,也成为这些人进行文化围剿的主要对象 ,遭受了新文化保守主义、“中国版”后现代主义和“新左派”等

等文化派别的攻击。 与会学者以为 ,面对有关流行文化的种种立场 ,多种选择是允许的 ,但作为评论界 ,要选择的不是对

世俗流行文化的轻易认同 ,而是要有更明智的历史理性与现实理性 ,这对净化与改造流行文化会起到一定的积极作用。

此外 ,学者们还就当代流行文化思潮中的其他一些课题展开有益的探讨。有的学者从话语权力的角度考察了文化的

流行与变异 ,从中得出流行文化无法构成文化发展的主体这一结论。还有学者关注流行文化中人文价值的变迁 ,提出“热

情的少数人”这一建设性概念 ,认为在某些社会背景下 ,“热情的少数人”的声音所代表的社会性艺术价值决定整个社会

群体的价值判断 ,成为主导声音 ,造成社会中的 “大多数人”的本能需要散落和淡化 ,流行文化中的商业价值就转化成审

美的人文价值。
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