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政 治 魅 力 与 大 众 传 媒

张 昆

[摘　要] 政治魅力是政治人物具有的超凡的 、或超自然的品质及由此产生的能够吸引社

会大众的魔力。政治魅力由来于政治人物的魅力品质 ,而这种品质是由其内在条件 、外在条件

和政治行为所决定的 。在当今社会 ,政治魅力能产生巨大的社会能量 ,其光环作用有助于政治

家赢得公众的认同和支持 。而魅力的形成 、传播与大众媒介是分不开的。大众媒介能在一定

的程度上压缩时空 ,聚焦政治人物 ,从而拉近民众与政治领袖的距离;能发掘 、放大 、张扬政治

人物自身的魅力因素;能通过与普通人或对立性指标人物的比较 ,彰显政治人物的政治个性;

能通过巧妙的包装 ,掩饰政治人物的弱点 。只有充分地利用大众传媒 ,政治人物才能有效地塑

造 、传扬自身的政治魅力 。
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一 、魅力与政治魅力

魅力作为一种特别吸引人的魔力或者品质 ,往往具有非凡的性质 ,非常人所能及 。正如人是天生的

政治动物 ,可并非所有人都能成为政治家;虽然人们都希望具有吸引人的魔力 ,但也不是所有人都能如

愿以偿。魅力的来源有三:其一是天然的魅力 。这种魅力不是依据有章可循的或者传统的制度 ,不是依

据业已获得的权力 ,而是依据个人的英雄行为或个人默示的合法性。即魅力来自于人本身 ,来自于人的

政治行为 ,而不是外界给予的 。其二是继承魅力。即把魅力视为一种血缘品质 ,认为魅力附着于宗族 ,

尤其是附着于魅力体现者 ,因而可以代际遗传 ,也就是说 ,魅力型领袖的后代或亲属 ,自然会具有魅力。

其三 ,魅力不是与生俱来的 ,而是与个人的社会角色 、与个人担任的职务有关 。某个人在担任某种职务

之前 ,只是一个普通人 ,可一旦进入某种角色 ,担任某种职务 ,就自然地具备了种种魅力。

与理性一样 ,魅力也拥有巨大的社会能量 。它是一种创造性的革命力量 。当魅力型政治领袖具有

坚决的革命态度时 ,他将要推翻一切 ,绝对不受任何外在的限制 ,这时他对其追随者的影响力是绝对不

能忽视的 。但是 ,魅力也明显不同于理性。政治魅力作为决定人们行为取向的重要因素 ,受到两大因素

的制约。首先 ,政治魅力必须能够经受实际的考验 。即社会生活能够证明政治人物确实拥有超自然的

或者超人的力量或素质。其次 ,是人民对统治者政治魅力的承认 。这种承认是以实际的考验为前提的。

从心理学上讲 , “这种`承认' 是一种产生于激情或者困顿和希望的信仰上的 、纯属个人的献身精神。”[ 1]

(第 270 页)不过 ,这种献身精神不是没有条件的 。如果魅力型统治者不能给被统治者带来幸福安全 ,不

能给追随者带来光荣和荣誉 ,这就说明它没有能够经受考验 ,那么他的政治魅力就会丧失 。

当政治魅力得到公众承认时 ,就会产生一种光环作用。在历史上可以找到无数魅力四射的政治家。

其政治魅力可以表现为沉着冷静 、不怕困难的意志品质 、敢为人先的首创精神 、无人匹敌的领导能力 、高
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尚的道德 、卓越的演讲才能 、优雅的风度 、学识渊博 、多谋善断 、幽默与机智及其对复杂局面的正确判断

等等 。如古罗马的奴隶英雄斯巴达克就是“整个古代史中最辉煌的人物。一个伟大的统帅(不像加里波

第),高尚的品格 ,古代无产阶级的真正代表。”[ 2](第 159 页)列宁则是“真正组织革命爆发的天才和领导

革命的伟大能手 。他在革命动荡时代比任何时候都自在 、愉快。”“在革命的转折关头 ,他真是才华毕露 ,

洞察一切 ,预见到各阶级的行动和革命进程的曲折 ,他对这些东西简直是了如指掌 。”
[ 3]
(第 55 页)意大利

民族英雄加里波第所以能够创造奇迹 ,因为他是“一位具有非凡的军事天才而且英勇超群和足智多谋的

人物。”[ 4]
(第 403页)他“既具有一颗火热的心 ,又兼有某些只有在但丁和马基雅维里身上才能发现的灵

敏的意大利天才 。”
[ 5]
(第 199 页)美国林肯总统则是“一个不会被困难所吓倒 ,不会为成功所迷惑的人物;

他不屈不挠地迈向自己的伟大目标 ,而从不轻举妄动 ,他稳步前进 ,而从不倒退;他既不因人民的热烈拥

护而冲昏头脑 ,也不因人民的情绪低落而灰心丧气……他是一位达到了伟大境界而仍然保持自己优良

品质的罕有的人物。”[ 6](第 108页)从这些政治家成功的经历中 ,可以看出政治魅力的作用。

魅力型政治领袖何以出现于此时而不是彼时 ,在表面上似乎取决于自身 ,其实时运才是最重要的。

所谓时势造英雄 ,没有相应的社会历史条件 ,魅力领袖就没有表演的舞台。那么这种时运或社会条件是

什么呢? 历史学家一般视之为激烈的变革 、空前的危机或政治动荡 ,政治学家则更多地指政治斗争或社

会革命。马克斯 ·韦伯也主张魅力领袖“总是不同寻常的 、外在的 、尤其是政治或经济情况的产儿 ,或者

是不同寻常的 、内在的 、灵魂的 、尤其是宗教情况的产儿 ,或者是二者共同形成的产儿 ,产生于某一个人

的 、群体共有的 、由于非常情况而引起的激动和倾心于不管什么内容的英雄主义。”所以 , “危难之时的

`天然' 领导者 ,既不是被任命的官职人员 ,也不是在今天意义上的作为专业知识来学习的和为了报酬而

从事的某一职业的持有者 ,而是特殊的 、被设想为超自然的(在并非人人都能企及的意义上)身体和精神

的天赋的体现者 。” [ 7](第 457 页)也就是说 ,非常时期 、非常事件以及其他的重大变故 ,是产生魅力型政治

人物的历史契机 。一旦发生重大的战争危险 、自然灾害 、社会动荡 ,而使平常生活面临威胁时 ,魅力英雄

就会趁势而出 ,扮演历史赋予他的重要角色。

二 、当今社会的政治魅力

从历史演进过程来看 ,政治统治可以划分为三个纯粹的类型 ,即合法型统治 、传统型统治和魅力型

统治 。所谓合法型统治是建立在相信统治者的章程所规定的制度和指令权利的合法性之上 ,他们是合

法授命进行统治的。传统型统治 ,则是建立在一般的相信历来适用的传统的神圣性和由传统授命实施

权威的统治者的合法性之上的 。而魅力型统治 ,是建立在“非凡的献身于一个人以及由他所默示和创立

的制度的神圣性 ,或者英雄气概 ,或者楷模样板之上”的统治形式[ 1](第 241 页)。一般而言 ,魅力型统治

是原始的初级发展阶段的统治形式 ,魅力型领袖可以说是人类社会最早出现的政治领袖 。但是 ,随着社

会稳定机制的确立和魅力的平凡化 ,魅力型统治逐渐被平凡的统治形式 ,即世袭制 、等级制或官僚体制

的形式所取代。也就是说 ,合法型 、传统型的统治形式是在魅力型统治之后产生的 。但是 ,从制度本身

来看 ,我们不能把统治结构的三种基本类型简单地按照先后顺序放在一条发展线上 ,满足于线性演进的

纵向思考 。这三种统治形式事实上以五花八门的方式互相结合着 ,每种统治形式都在一定的程度上包

含着另外两种统治形式的因素 ,其差别只是数量和程度而已 。所以 ,在更多的时候 ,政治统治以混合政

体的形式表现出来。不论是在传统型的家长制社会还是在官僚社会 ,都难以根绝政治魅力的影响 。

现代社会占主导地位的是合理型———合法型统治 。不管是社会主义国家还是资本主义国家 ,都是

建立在统治者的章程所规定的制度和指令权利的合法性之上 ,他们合法授命地进行统治;而被统治者所

以服从统治者 ,并非服从统治者个人 ,而是服从那些非个人的制度。合法型统治与魅力型统治不能同日

而语 ,但并不排除魅力型统治的某些因素。这一制度的典范就是代议民主制。作为一种统治形式 ,代议

制民主自身也为魅力政治预留了空间。现代代议制的基本要素 ,如政党 、选举 、平民表决等 ,都可以从初

期的魅力型统治中找到影子。而平民表决民主———领袖民主的最重要类型 ———“按其原意是一种魅力
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型统治 ,它隐藏在一种由被统治者的意志引申出来的 、并且只是由于这种意志才继续存在的合法性的形

式之下。实际上 ,领袖(煽动者)的统治是由于他的政治追随者对他本人的忠诚和信赖。首先 ,他统治着

他争取到的追随者 ,继而在他们为他建立统治的情况下 ,就在整个团体内部进行统治。”[ 1](第 298 页)至

于选举 ,则被看成是魅力的新解。被统治者何以选举这个人而不选举那个人 ,是由被选举者的魅力素质

决定的。通过选举 ,具有魅力的政治领袖获得了它的合法性 。

在代议制民主条件下 ,只有具备超凡的魅力才能成为政治领袖 。政治家应该具备必要的魅力 。由

于这种魅力在交往活动中外化为政治家的社会形象 ,所以在当代意义上 ,政治形象与政治魅力是本质相

同的两个概念。具有魅力的政治家一定是形象好的政治家;而形象好的政治人物 ,一定具有迷人的魅

力。魅力品质或形象要素大体上可以分为内在条件 、外在条件和政治行为三种 。就内在条件而言 ,政治

人物的道德品质 、文化修养 、政治禀赋是最值得关注的。马基雅维里在《君主论》中认为 ,这些内在品质

包括慷慨 、乐善好施 、慈悲为怀 、言而有信 、勇猛强悍 、和蔼可亲 、纯洁自持 、诚恳 、稳定 、虔诚等。一旦具

备这些品质 ,就容易得到人民的赞美。反之则会招致人民的谴责 。在马基雅维里看来 ,统治者具备各种

美德固然是再理想不过的 。但是 ,由于生活在他周围的尽是那些自私自利 、背信弃义之徒 ,所以 ,有时完

美的品德反而会成为君主的拖累。对于一个君主说来 ,没有必要具备上述的全部品质 , “但是却很有必

要显得具备这一切品质” 。马基雅维里建议:“你要显得慈悲为怀 、笃守信义 、合乎人道 、清廉正直 、虔敬

信神 ,并且还要这样去做 ,但是你同时要有精神准备作好安排:当你需要改弦易辙的时候 ,你要能够并且

懂得怎样做 180度的转变”[ 8]
(第 85 页)。换言之 ,国君必须学会并且善于伪装 ,不管是否具有好的品德 ,

都要显得像真的具备;不管他的行为是否符合公认的道德准则 ,都要把它装扮成善行 。

政治行为是指政治领袖具有魅力的决策过程与施政行为 ,这种行为成功与否 ,关系到社会的稳定 、

人民的幸福 ,进而关系到民众对政治人物的评价和承认 。如果政治人物决策科学 ,措施有力 ,行事果断 ,

效率高 ,消耗少 ,人民从中可以得到不少益处 ,那他的魅力就会得到承认 ,否则 ,他就会丧失魅力。

政治家如果同时具备了内在和外在的条件 ,并且以成功的政治行为登上政治舞台 ,对于造成强大的

感召力 ,形成巨大的凝聚力 ,增强领导的组织指挥力 ,具有重要的意义 。因此 ,古往今来 ,没有政治家不

重视魅力 、不重视形象。在中国改革开放时期 ,邓小平就多次强调领导者要有良好的政治形象 ,要“组成

具有改革开放形象的中央领导班子 ,使人民放心 ,”“中国一定要有一个具有改革开放形象的领导集

体。”[ 9](第 298 页)只有这种形象才能满足社会大众对于政治领袖角色的期待 。

不过 ,现代政治领袖的魅力 ,并不完全取决于其自身的素质或由其派生的政治行为 ,虽然它们对魅

力的形成与表现具有决定性的意义 。还须注意的是 ,大众媒介的传播功能和大众沉湎于魅力的英雄情

结。现代传媒是展示领袖魅力的绝好舞台。特别是在西方国家 ,大众媒介尤其是电视在大选中的作用

越来越大 。尼克松所以败于肯尼迪 ,就在于前者不懂电视 ,不善于在摄像机前表现自我 ,而后者则恰恰

相反 。现在不仅政治领袖 ,就是其他公众人物 ,也都重视利用大众媒介 ,希望借助媒介展现自己的魅力

和风采。同时 ,政治人物还应该关注大众心理 ,尽可能地迎合或唤起大众心灵深处的英雄主义情感 。没

有情感上的契合或共鸣 ,领袖人物再有魅力 ,也无法获得大众的认同 。

三 、大众传媒在塑造政治魅力中的作用

现代社会是高度信息化社会 ,也是媒介化社会 。信息传播的发展 ,使得人类政治生活的空间扩展到

前所未有的高度 。信息传播作为社会系统的粘合剂 ,作为社会沟通的主渠道 ,不仅对社会运行发挥着难

以替代的作用 ,而且深入地渗透到社会生活的各个角落 、社会政治过程的各个环节。现代社会生活的复

杂化 、社会利益的两级化及社会活动的区域化乃至全球化 ,对政治领袖提出了更高的要求 。政治领袖比

任何时候更需要魅力 ,而在魅力的养成及表现方面 ,大众媒介扮演着更重要的角色。

首先 ,大众传媒能够在一定的程度上压缩时空 ,聚焦政治人物 ,从而拉近人们与政治领袖的距离。

在这个意义上 ,大众媒介特别是广播电视 ,不仅是一种极具“亲密性”的媒体 ,更是一种感情型媒体。
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1949年 10月 1日 ,毛泽东在天安门城楼上一句“中国人民从此站起来了” ,至今仍会引起普通中国人感

情的共鸣 。电视政治明星与观众的距离更近 、更熟悉 ,而且几乎是天天进行例行性接触 ,加上电视经常

采用特写的方式和角度 ,对政治明星的私密生活的披露 ,加强了观众对政治人物的亲近感 。心理距离的

拉近 ,意味着他们之间感情的融洽 。电视还拥有更多戏剧化的表现手段 ,以渲染戏剧性的场面 ,从而更

容易刺激观众的情绪 。例如电视媒体特别习惯于报道走向民间的政治人物 ,他们与农民并排座于土炕

之上 ,或一起包饺子 ,拉家常 ,或抱着天真活泼可爱的孩童。对于突发性灾难事件的报道 ,也渗透了煽情

的风格。由于“电视新闻沉溺于可见的东西 ,这使得电视与其他媒体相比 ,内在地成为了更加感情化的

媒体 。电视报道能绕过人们大脑的思考而直指人的内心 ,这就是它巨大力量之所在 。”
[ 10]

(第 179 页)近年

来日益兴旺的网络媒体 ,更是拉近了政治人物与人们的心灵距离 。不少政治家开设自己的博客 ,或通过

其他的网络渠道 ,敞开自己的心扉 ,这不仅拉近了与人民的距离 ,而且增进了与人民的感情。

其次 ,发掘政治人物自身的魅力因素 ,加以放大 、张扬 。由于大众传媒通过特写的技法拉近了政治

家与人民的距离 ,根据民众的接受心理 ,发掘政治人物自身的魅力 ,并且根据传播规律的要求 ,放大 、张

扬他们的魅力素质 ,对于大众媒体来说 ,不仅可能 ,而且是必要的 。一个人所以成为政治人物 ,为万众所

瞩目 ,多少会具备普通人没有的魅力。他们或者慷慨大方 、乐善好施 、慈悲为怀 、为人诚恳 、和蔼可亲 、纯

洁自持 ,或者博学多才 、思维敏捷 、视野开阔 ,或者言而有信 、坚决果断 、勇猛强悍 。这些素质在不为众人

所知的情况下 ,政治家无法激起全社会范围内的普遍人气 ,在民主社会 ,一个没有人气的政治人物 ,绝难

得到人民的充分信任和授权。如果大众媒介能够抓住政治人物的魅力素质 ,通过各种报道 ,在民众面前

放大这些素质 ,如周恩来办公室窗户深夜透出的灯光 ,朱镕基就任国务院总理后首次记者招待会上的慷

慨陈词 ,温家宝在贫民面前饱含的热泪等 ,将政治人物的奉献 、坦诚 、阳光 、正义感 、使命意识及悲天悯人

的情怀 ,集中地展现出来 ,会在民众中产生极大的震撼力。在西方社会 ,电视出现以来的政治实践表明 ,

只有媒体的宠儿 ,才能赢得选举 ,这一事实本身就足以说明问题 。

其三 ,通过与普通人或对立性指标人物的比较 ,彰显领袖的政治个性。传媒对政治魅力的塑造与张

扬 ,可以使用诸多方法。其中比较方法使用得最多 。其实 ,这种方法未必是媒体有意识地使用 ,在不少

情况下可能是下意识使然 。20世纪 60年代初 ,当尼克松和肯尼迪竞逐美国总统大位时 ,本来尼克松有

现任副总统的优势 ,但是一场直播的电视辩论葬送了尼克松的这次总统梦 。现在回头审视这场辩论 ,尼

克松的失败是不难理解的 。因为出现在电视屏幕上的尼克松 ,因不适应摄像机前强烈的灯光照射 ,大汗

淋漓 ,脸色苍白 ,相对于充满朝气 、自信 、活力的年轻的竞争者肯尼迪 ,尼克松显得被动 、弱势 ,而他自己

的经验 、沉稳优势 ,没有表现出来 ,自然是先输了一筹。大众传媒对政治人物的比较性传播 ,一方面可以

使自己属意的政治人物的固有优势得以提升 ,另方面则会削弱对立性的政治人物的魅力素质。媒体对

政治人物比较性传播 ,对于政治魅力的发挥 ,具有重要的意义。

其四 ,通过巧妙的包装 ,掩饰政治人物的弱点 。政治人物是人 ,是人就有凡夫俗子的优缺。优点固

然是人人所期盼的 ,聚焦或放大这些优点 ,有利于展现政治人物的魅力。弱点则不同 。虽然说人人都有

弱点 ,但是弱点的呈现方式的差异 ,会直接影响到他人的总体评价。如果弱点是处于强势优点的背影

下 ,或者经过艺术的处理 ,通过媒体再现的弱点比客观存在的弱点在程度上大为减轻 ,将有利于突出优

点 ,强化其魅力素质 ,从而展现正面的政治形象。反之 ,如果政治人物的弱点被聚焦 、放大 ,而他的优点

或魅力素质被相应地虚化 ,那么政治人物的魅力就会渐次丧失。这是每个政治人物都力图避免的 。一

方面 ,政治人物会根据自己的理解 ,尽可能地向媒体展现自己魅力素质 ,隐藏自己的弱点 ,以挥发吸引众

人的魔力;另一方面 ,新闻媒体也会对自己属意的政治人物 ,扬善隐恶 ,通过精巧的包装 ,虚化对象的弱

点 ,凸显其魅力;而对于敌对的政治人物 ,则采取完全相反的措施 ,加以丑化 、妖魔化 。透视当今媒介化

社会的政治现实 ,这种扬善隐恶的传播策略 ,已成为一种不言而喻的政治常规。

大众媒介为塑造 、展现政治魅力所做的一切努力 ,都会强化媒介系统与政治权力的互动 ,密切媒介

工作者与政治人物的关系 ,从而拓展媒体的活动空间。但是 ,政治历史的实践表明 ,媒介在塑造 、展现政
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治魅力方面的作为 ,往往会产生意想不到 、甚至难以控制的结果。20世纪上半期 ,德国报刊成为纳粹党

人展现魅力 、蛊惑民众的舞台 ,其结果是制造出了媒介自身不愿意看到的政治怪物———希特勒 。这种人

类悲剧的出现 ,说明大众媒介在与权力系统 、与政治人物互动的过程中 ,不能沉湎于塑造政治魅力的成

功 ,因为这种成功犹如一把双面刃 ,它既会带来好的可能 ,也会造成破坏性的后果。大众媒介在塑造 、展

现政治人物魅力的时候 ,必须体认自己承担的社会责任 ,本着专业精神和社会良知 ,公正客观 ,理性缜

密 ,只有这样 ,新闻媒体才能在政治过程中扮演积极的角色 ,发挥建设性作用。
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Political Charm &Mass Media

Zhang Kun

(Resea rch Center of M edia Development , W uhan Univer sity , Wuhan 430072 , Hubei , China)

Abstract:Political charm is unique o r supe rnatural quality w ith w hich politicians are provided and

magic pow er w hich can att ract the public.Political charm s come from qualit ie s and fascinations of the

po li ticians , w hile this kind o f quali ty lies on their inside condit ions 、outside condi tions and political

behaviors.Now aday s , the po li tical charms can produce the huge social functions w hich are fav ourable

fo r politicians to win ident ifications and suppo rts of the public.H ow ever , the fo rmation and

com munication o f the charms canno t hive of f mass m edia.To some extent , the mass m edia can

com press the t imespace and focus on the po li ticians , thus draw ing neare r the distance betw een people

and political leaders;can explore , enlarge , and propagandize the facto rs o f the polit icians' charm s;can

show personalit ies of polit icians by comparison wi th everyman o r antagonist ;can cover up the

weaknesses o f the politicians by packing skillfully.Only if making full use of m ass media , can

po li ticians mold and com municate their po li tical charm s ef fectively.

Key words:charm ;political charms;mass media and polit ical charms
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