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[摘　要] 以古代黄河流域 、长江流域为主的华夏文明区在广告传播方式上偏重于人际传

播 ,以古代埃及 、巴比伦 、希腊和罗马为代表的东地中海文明区及其影响下的西方文明区则更

擅长于借助媒介进行广告传播活动 。造成这种状况的原因 ,既有中西方民族所处地理环境的

巨大差异 ,又有文化传统 、风俗习惯和民族性格的明显不同 ,还有社会组织形态和生产方式的

迥然相异。

[ 关键 词 ] 中西方;人际传播;媒介传播;形成原因

[中图分类号]G210 　[文献标识码] A　[文章编号] 1671-881X(2006)03-0363-05

华夏民族所在的黄河流域 、长江流域和以埃及 、巴比伦 、希腊 、罗马为代表的东地中海文明区及其影响下的西方文明

区是人类文明最早的发祥地 ,早期广告传播活动首先从这些地区开始萌芽和产生 ,是世界广告传播的两大最初源头。这

两大文明区在古代由于地域相距遥远而彼此隔绝 , 从而走出相对独立的发展道路 ,获得不同的文明特征 , 由此决定了其

不同的广告传播方式。华夏文明区由于处于东面临海(古人难以横渡的太平洋)、西北南三面陆路交通极为不便而内陆

又相当广阔的地理环境 ,经历了一个较为独立的发展过程 ,因而在广告传播方式上形成了偏重人际传播的独特特征。东

地中海文明区则不同———地中海这一海上走廊 , 沟通了其东部沿岸的文明古国 , 使埃及 、巴比伦与希腊间和希腊与罗马

间 ,多次发生就古代而言规模巨大的文化交融现象 ,使它们的文化“你中有我 ,我中有你” ,在一定程度上成为一个浑然一

体的系统[ 1](第 17 页), 故而在广告传播方式上表现出惊人的相似———擅长于借助媒介进行广告传播活动。由于中 、西

民族生活的地理环境 、选择的发展道路以及形成的文化传统 、风俗习惯和民族性格各不相同 , 所以 , 中 、西古代广告传播

方式尽管不乏相同 、相近之处 , 但呈现在我们面前的却主要是它们在各自发展过程中所形成的相异性 , 这种相异性对中 、

西方古代乃至近代广告传播的发展走向影响巨大而深远。具体地说 , 西方近代广告传播中崇尚科学的精神 , 主要源自古

希腊时代形成的科学求真的文化传统;而华夏民族较为注重情感诉求的广告传播方式 , 则较多地来自古代中国人内敛 、

含蓄的情感表达方式和以抒情见长的民族性格。

一 、偏重人际传播的中国古代广告传播方式

在中国古代的典籍中 ,有许多带有广告传播性质的历史记载 , 从这些记载中可以看出 ,中国古代的广告传播方式偏

重于人际传播。这种一对一的传播方式表现在中国人的政治传播 、社会文化生活以及商业活动等各个层面。

在政治传播领域 ,中国人很注重发挥人际传播的作用。早在战国时期 ,秦国著名的政治改革家商鞅就留下了“徙木

取信”的故事:秦孝公六年(公元前 356 年),任命商鞅为左庶长 , 准备进行变法。商鞅在正式变法前 , 为取信于民 ,树立国

家“言必行 , 行必果”的形象 , 就在雍都南门“立三丈之木” , 并悬赏十金予能将此木“徙置”北门者。 初时 , 民众觉得奇怪 ,

无人去搬。商鞅令人把赏金增加到 50 金。有一人将此木从南门搬到北门 , 商鞅立即予以兑现 , 给他 50 金。于是 ,变法

的种种措施得以顺利施行[ 2] (第 536 页)。 而西汉王朝建立初年(公元前 201 年), 汉高祖由于在分封功臣时策略失
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误———所封之人皆为“萧 、曹故人所亲爱” , 而“诛杀者皆生平所仇怨” , 搞得众将校人人自危 , 担心自己不仅不能因功封

赏 ,反而还会因为平时的过失而被诛杀 , 因而相聚一起 , 准备谋反。刘邦为收买人心 、安抚这些长期跟随自己的将校 , 用

张良之计———先封“数尚窘辱我” 、“欲杀之”的雍齿为什方侯 , 借以消除他们的反叛之心 , 从而达到“群臣见雍齿封 ,则人

人自坚矣”的目的[ 2](第 467 页)。相对而言 , 萧何帮助刘邦树立威仪的方法就更值得称道:汉高祖八年(公元前 199 年),

作为马上皇帝的刘邦根本不能理解萧何为什么会在“天下凶凶苦战数岁 , 成败未可知”时大兴土木 , 修建奢侈豪华 、壮丽

无比的宫室 ,而萧何的解释———“天子以四海为家 , 非壮丽无以重威” , 无疑具有极强的政治传播目的———在“天下方未

定”时 , 更应该修建豪华壮丽的宫殿 ,以增加大汉天子的威仪 , 使诸侯臣服[ 2] (第 107 页)。上述几个事例 , 都明显带有广

告传播的性质 ,均采用了人际传播的方法来达到他们各自的政治目的 ,表现出中国人特有政治智慧 。

在社会文化生活方面 ,借助人际传播来提升影响力的记载更多。战国末年 , 吕不韦编成《吕氏春秋》后 ,曾将其悬挂

于咸阳市门 ,并“悬千金” , 赏能增 、损一字的“诸侯游士宾客” , 借此扩大其影响[ 3](第 2376-2377 页)。也许著名的“洛阳

纸贵”更能说明问题:西晋作家左思花十年时间写成了著名的《三都赋》 , 尽管此赋比之东汉班固的《两都赋》 、张衡的《二

京赋》 , 毫不逊色;但由于左思出身寒微 , 官卑职小 ,人微言轻 , 在“上品无寒门 ,下品无世族”的十分讲究出身门第的西晋

时代 ,故他写成之初 , 并未引起时人的注意。左思深恐时人“以人废言” ,所以挟赋造访当时享有“高誉”的皇甫谧 ,以赋示

之 ,受到他的称赏 , 并为之作序。此后 ,当代名流张栽 、刘逵为之作注 ,卫权为之作《略解》 。当时的文坛泰斗张华对左思

更是大加称许 ,比之为班固 、张衡 ,认为《三都赋》“使读之者尽而有余 ,久而更新” 。于是 ,《三都赋》立即名满京城 ,豪贵之

家竞相传抄 ,一时间洛阳为之纸贵。而《唐诗纪事》和《幽闲鼓吹》两部古籍分别记载了唐代诗人陈子昂 、白居易到长安赶

考的故事:唐代“行卷”之风盛行 , 即在进士考试前 ,赴考士子都要把自己的诗文投递给主考官 、王公贵胄 、达官显宦 ,或者

通过一定的途径增加知名度 、扩大影响。如果得到他们的赏识 ,他们就会为自己大造声势与舆论 , 以此来影响进士考试

的结果 ,许多士子由此步入仕途。明于此 , 就不难理解陈子昂为何会不惜砸碎花重金买来的被长安豪贵“传视”而又“无

辨者”的胡琴 , 此举使其在长安“一日之内 , 声华溢郡”;也就不难解释白居易为什么要去拜谒文坛名宿顾况了 , 他借顾况

的“延誉”而“声名大振” 。以上四段记载 ,都是典型的借助人际传播达到广告宣传的目的 ,体现了人际传播在文化生活和

人际交往中的广泛应用。

如果说以上记载更多地再现了古代中国人与商业活动无涉的社会广告传播活动 , 那么 ,下列与商业活动有关的记载

则生动地展示了人际传播在中国古代商业活动中的重要性。据《战国策·燕策二》记载 , 一人在马市上卖一匹骏马 ,口干

舌燥地一连叫卖了三个早晨 ,均无人问津 , 只得去向相马大师伯乐求救 , 并许以一天的工钱。只见伯乐来到马市 ,围着该

马转了几圈 ,离去时还不停地回头看 , 颇有恋恋不舍之意。不料伯乐这“还而视之 , 去而顾之” ,立即使该马身价倍增 , 买

马的人蜂拥而至 ,最后以 10 倍的高价将它买走。这是我国最早最成功的名人广告 ,也是巧借人际传播活动实现商业目

的的典范。又据《洛阳伽蓝记》记载 ,洛阳一带的酿酒大师刘白堕 ,所酿美酒“饮之香美 ,醉而经月不醒” ,当地的权贵朝臣

不仅喜欢饮用 ,而且离京赴任时 , 往往购置若干“远相饷馈” , 以致享誉千里 , 因而该酒又名“鹤觞酒”或“骑驴酒” 。一次 ,

南青州刺史毛鸿宾带着这种酒去赴任 , 路遇盗贼 , 盗贼饮用了他带的“鹤觞酒” , 竟醉而被擒。该酒因此被命名为“擒奸

酒” , 社会上也流传着“不畏张弓拔刀 , 惟畏白堕春醪”的谣谚。刘白堕借着这个故事大肆宣传该酒 ,使之畅销不衰。这都

是利用人际传播进行商业广告宣传的典型案例。

尽管中国古代很早就有“悬诸象魏”(古代统治者在宫门外的建筑物上张榜公布法令 、告示等)和“露布”(捷书)之类

的带有媒介传播性质的文献记载 ,但是 , 从总体上说 ,人们更加喜欢或者习惯于用人际传播的方法来实现或达到相应的

政治 、文化和商业目的。

二 、偏重媒介传播的西方古代广告传播方式

与中国偏重于人际传播不同 ,人类文明起源最早的地中海东部沿岸的埃及 、巴比伦 、希腊和罗马等文明古国比较偏

重于媒介传播 ,并在很早就表现出这一特性。可以说 , 报刊等印刷媒介之所以能够首先在欧洲大陆产生 , 除了资本主义

生产关系最早在此萌芽外 ,偏重于媒介传播这种文化传统的影响同样重要。在这种文化传统的影响下 ,西方古代的广告

传播方式也重重地打上了东地中海文明的烙印———擅长于借助各种媒介物进行广告传播 。

例如 ,至今仍保存在大英博物馆的一则缉拿逃奴的传单广告:“一个叫谢姆的男奴隶 , 从善良的织布匠哈普家逃走

了 ,首都特贝一切善良的市民们 , 谁能把他领回来的话 , 有赏。谢姆身高 5 英尺 2 英寸 , 红脸 , 茶色眼珠。谁能提供他的

下落 ,就赏给半个金币 , 如果谁能把谢姆送到技艺高超的织布匠哈普的店铺来 , 就赏给他一个金币。 ———素负盛望的最

佳织布匠哈普。”这则发现于埃及尼罗河畔的底比斯古城 、距今有 3000 年历史的最早文字广告 , 就是借用“莎草纸”(一种
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可用来书写的植物叶)这种特殊媒介物来进行广告宣传 。可见 , 借助媒介物进行信息传播在东地中海沿岸地区是有着悠

久历史的。又如珍藏在大英博物馆的“罗塞塔碑”(Rosetta Stone), 利用石碑这种原始媒介物来传播信息 , 明显地带有广

告传播的意味。该石碑于 1799 年 8 月拿破伦一世远征埃及时在尼罗河口被发现 , 樊志育曾对它进行过描述:“这块奇妙

的石碑高 114.3厘米 ,宽 72.4厘米 , 是公元前 196 年 ,埃及神官们颂扬当时国王普特烈玛奥斯五世的功德而刻的 ,另一

说法碑文刻的是议会的决议 ,以告之大众。 ……不论碑文所载内容为何 , 可以断定石碑是当时一种广告媒体 , 用来传播

讯息。” [ 4](第 8 页)再如古代具有经商天才的腓尼基人 , 为了招徕顾客 , 把所要贩卖的商品刻画在贸易大道两旁的山岩

上 ,也是将山岩作为原始媒介物加以利用 , 借此将商品信息传得更远 , 让更多的人看到 ,以增强广告宣传效果 。

而在公元前 6 世纪末期的古罗马时代 ,在城市街道两旁的壁板(即在墙壁上留下一块地方)和大柱上 , 刻满了各种粗

糙的文字和图画 ,用来发布竞技场的表演预告和寻找爱犬的寻物启事等各种信息。这种使用壁板和大柱等媒介物传递

信息的方式在当时非常普遍 ,是一种主要的信息传播和广告传播方式 ,并一直延续不衰。公元 79 年 ,由于维苏威火山爆

发 ,毁灭了庞贝城 , 这场悲剧为我们较为完整地保存了 1900多年前罗马时期的生活状况。据考古发掘资料显示 ,在官方

规定的发布信息的墙壁上 ,共有 1600 多处演出海报和悬赏启事等广告信息。这种具有招贴和户外性质的广告文字 , 集

中体现了罗马时代的信息传递和广告传播方式。再如在古希腊时代 ,“用赫耳墨斯(Hermes)人头像作道路的指标 ,其后

这个人头像逐渐被雕塑在寺院 、图书馆前 , 供人观赏 , 此种现象可以说是现代电线杆广告或招牌广告的起源。” [ 4] (第 2

页)显然 , 用赫耳墨斯头像作道路指标 ,也是借助媒介物传播信息的一种广告行为。

沿袭这种利用媒介物以传播信息的方式 , 世界上最早的报纸《罗马公报》(Acta Diurna)首先产生于古罗马时期。公

元前 59 年 , 执政官凯撒(Julius Cae sar)下令颁布一种手抄布告 , 即《罗马公报》 ,将其张贴在罗马公共场所 , 并让人抄写多

份 ,传送到罗马各省加以张贴 , 其内容大都是一些重要的社会和政治事件 , 诸如“公民投票 、官吏任命 、政治命令 、条约 、司

法审判 、海陆军新闻 、出生 、婚丧 、有特殊兴趣的事件如流星陨落等奇闻轶事 , 以及体育新闻 ,即角斗竞技的结果等” [ 5](第

3 页)。这份由官方张贴的手抄布告 ,据前苏联罗马史学家科瓦略夫认为是“历史上第一份官方的报纸。对凯撒来说 , 这

是环绕着最重要的政治问题组织舆论和利用这种方法发生影响的手段” [ 5](第 4 页)。也就是说 ,罗马凯撒大帝既利用它

来发布政令 、传播各种信息 , 同时又将它作为“组织舆论和利用这种方法发生影响的手段” 。无疑 , 凯撒影响舆论 、加强统

治的目的是通过张贴这份手抄布告来实现的。此后 ,从 14 、15世纪开始 , 随着海上商业贸易的频繁和资本主义在地中海

沿岸城市的萌芽 ,在意大利的威尼斯和欧洲一些商业城市 ,出现了一种“收集消息的机构”和发布各种商业信息的手抄报

纸:“他们的对象是商人 ,内容是商业信息 , 如各种商品的行情 、道路交通情况(有无强盗 、战争 、货运是否安全)、船舶通行

情况 、船舶起航 、到达的船期 、运输货物的容量运费等。” [ 5](第 5 页)这种发布商业信息的手抄报纸固然可以说是“报纸” ,

但又何尝不是“手抄广告”呢! 它实则是在借助手抄报纸这种媒介物发布商业信息。

由于有借助媒介物传播信息这种传统 ,因而在中国的纸通过阿拉伯人西传和谷登堡率先使用金属活字印刷术后 , 印

刷媒介———报刊在 17 世纪初期首先在欧洲的德国 、法国 、英国 、意大利等国出现 ,并在工业革命后蓬勃发展起来 ,随之而

得到较大发展的还有报刊媒介广告和主要在英国泛滥的印刷传单广告。由此可见 , 西方文明区不仅在传递政治和社会

信息时偏重于使用媒介传播手段 ,而且在传递商业信息 、进行广告宣传时也习惯于采用媒介传播的方法。

三 、中西古代广告传播方式成因解析

造成中西古代广告传播方式明显差异的原因是多方面的 , 既有大陆性与海洋性的地理环境因素 , 又有农业社会与商

业社会的文化因素 ,还有经济形态与生产方式的不同等等。

(一)形成中国古代传播方式的原因

华夏民族生活的黄河流域和长江流域属于典型的大陆性地理环境 , 这种相对封闭的地理环境造就了农业社会的文

化 ,这种文化形态和建立在农业经济基础上的以父系家长制为中心的宗法制度 ,又决定了其相对分散的社会组织结构和

以家庭手工业 、小农经济相结合的自给自足的经济形态。由于中国古代的社会组织结构是以星罗棋布的原始村落和聚

族而居为主体的 ,长期“以农立国”和“重农抑商”的基本国策使社会始终处于以家庭手工业 、小农经济相结合的自然经济

状态 ,而大陆性的地理环境又造成了古代中国人求稳定 、怕担风险 、趋于守成的民族性格。因此 ,中国早在东汉时期就有

“行商”与“坐贾”的分别 ,据《白虎通》记载:“商之为言章也 ,章其远近 , 度其有无 , 通四方之物 , 故谓之商也。贾之为言固

也 ,固其有用之物 , 以待民来 ,以求其利者也。故通物曰商 , 居卖曰贾。”显然 , 只有中国人才会对“行商”与“坐贾”进行如

此严格的区别 ,而且在中国人的观念中 , 是比较偏重于“坐贾” ,而对“行商”则耻焉。所以 , 中国古代的生意经才会有“酒

香不怕巷子深”和“皇帝的女儿不愁嫁”的名言 , 由此生发出人们对百年老店 、金字招牌等口碑的追求与热衷 , 而广告传播
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形式也相应地以便于人际传播的招牌 、牌匾 、悬帜和对联等为主。加之 , 在中国人的民族性格和审美习惯中 ,喜欢含蓄 ,

反对直露 ,因而在做生意的过程中强调货真价实和诚信待客 ,讲求童叟无欺 , 反对“王婆卖瓜 , 自卖自夸” , 谁自卖自夸 , 其

商品再好 ,也会招致人们的猜忌和反感 , 甚至排斥。而“酒香不怕巷子深”则正好为人们提供了一个大家都能够接受的方

法:好处尽管让别人说去 , 但切记不能自己说自己的东西好。 在这种情况下 , 任何媒介形式的广告传播都会变成多余。

一方面 ,未能带来社会物质产品极大丰富的自给自足的自然经济 ,使工商业对传播媒介的依赖失去了内推力 , 另一方面 ,

传播媒介由于缺少工商业的支撑而失去了产生与存在的基础和前提。这就是为什么中国在公元 2 世纪发明了造纸术 、

在公元 11 世纪中叶发明了活字印刷术 , 却在 19 世纪中期以前未能自发地产生近代商业报刊的原因。

(二)西方古代广告传播方式的形成要素

从地中海东部沿岸地区到威尼斯等商业城市再到文艺复兴 、工业革命后的欧洲商业都市 ,西方文明区之所以会形成

偏重媒介传播的传统 ,既有由地理环境形成的海洋民族外向 、开放和动态的文化心理状况的因素 , 又有社会组织结构的

因素 ,还有生产方式的革命化变革方面的原因 。

其一 ,东地中海地区特殊的地理环境 , 既加强了环地中海东部的古代埃及 、巴比伦 、希腊和罗马的往来交流 , 又促进

了上述文明古国之间的商业贸易。一方面 ,尼罗河流域的埃及和两河流域的巴比伦在古代以盛产粮食著称而其他商品

则相对缺乏 ,古希腊和古罗马由于内地回旋余地有限 , 粮食难以自给 , 而青铜 、铁等矿产品和用金银制作的手工艺品等却

相对富足 ,为此 , 他们充分利用地中海这一海上通道“互通有无” , 从而发展起繁荣的海上贸易;另一方面 , 频繁的交往和

经常的海上贸易活动逐渐培养起上述民族外向 、开放和动态的文化心理结构。在大规模的海上贸易活动中 , 要知道船舶

的起航 、到达时间 , 要了解所到货物的准确名称 、价格和行情等等情况 , 仅凭一对一的人际传播显然是不行的 , 客观现实

要求借助一定的媒介物进行一对多的媒介传播 , 才能保证所传播信息的准确性和传播效果。

其二 ,与中国星罗棋布的原始村落和聚族而居的社会组织结构相比 ,西方则由一个个相对独立的城邦(国家)组成 ,

彼此之间缺乏纵向的政治从属关系 ,不承认口头的承诺 ,只有横向的联系和相互遵守的契约。对西方古代的社会组织结

构 ,美国著名历史学家斯塔夫里阿诺斯曾描述道:“在希腊和小亚细亚沿海地区 , 只有连绵不绝的山脉 , 这不仅限制了农

业生产率的提高 ,而且把陆地隔成小块。因而 , 那种可作为地区合并基础的天然地理政治中心 ,希腊人是没有的。入侵

者入侵之后 ,在彼此隔离的村庄里安居下来。这些村庄通常坐落在易于防卫的高地附近 ,因为高地上既可设立供奉诸神

的庙宇 ,又可作为遭遇危险时的避难处 , 这些由村庄扩大而成的居留地一般称为`城邦' , 而提供避难处的地方称为`卫

城' 或`高城' 。城邦常策略地设在土壤肥沃的地方或商路附近 , 因而吸引来更多的移民 ,成为该地区的主要城市。许多

小城邦就是这样形成的 ,彼此较为隔绝 , 而又生气勃勃地独立不移。” [ 6](第 202页)在城邦与城邦之间 ,纵向的政治纽带

是不存在的 ,只有彼此间相互的政治结盟和横向的经济联系 , 利益是连接他们的纽带;在相对独立的城邦内 ,人际间亲

情 、血缘的纽带关系也比较淡薄 , 人们崇尚的是人生而平等的理念 , 相互间遵守的游戏规则是白纸黑字的社会契约 ,而口

头承诺是不被承认的。因此 ,严谨 、求实是全社会普遍的风尚。这种社会风尚表现在信息传播领域 ,就是偏重眼见为实

的媒介传播 ,而对口说无凭 、耳听为虚的人际传播则较为冷淡。

其三 ,西方生产方式的革命性变革。广告是商品经济的产物 ,更是现代社会化大生产的产物。如果没有现代社会化

大生产带来的社会经济的繁荣 、工商业的发展和物质产品的极大丰富 ,那么 , 也就不会有近 、现代以后世界广告传播超常

规的大发展。与中国的农业社会不同 ,古代希腊 、罗马城邦的生产方式是以海上贸易为主的 , 人们居住得相对集中 ,贸易

活动频繁 ,其交易的货物较之东方的集市贸易 ,规模不可同日而语 ,人际传播无疑无法适应这种就古代而言规模巨大的

贸易活动的需要 ,不得不借助媒介传播。开始于 18 世纪的工业革命在为西方社会带来滚滚财源的同时 , 也带来了物质

生产方式的革命性变革———大规模的机器生产取代了手工操作 , 市场营销方式和广告传播形式也随之发生革命性的改

变。要把堆积如山的工业产品销售出去 ,仅凭原始的走街串户地叫卖 ,显然不行;仅凭人际传播 ,似乎也不够现实。客观

现实逼迫人们不得不继承西方偏重媒介传播的传统 , 采用此时早已有之的媒介传播方式 ,并借助已经崭露头角但却没有

大发展的印刷媒介———报纸 、期刊。因此 , 广告与报刊媒介这一对互相需要的情侣就结合了———报刊媒介通过广告为制

造商的产品找到了无限广阔的市场;广告又为报刊媒介提供了赖以生存 、发展下去的物质条件(经济支持),使其最终走

向独立。
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