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作为流行文化的流行语,概念与特质
!

李明洁

摘
!

要,如果仅仅将流行语看成一种语言现象"就会错失其作为典型的社会群体行为和

流行文化风潮的标本意义#流行语首先是一种流行文化现象"其特质是具有流行语义和

扩散功能,特定的社会情境会赋予流行语以公众认可的文化涵义和形式意味-以扩散为动

因"通过高频使用'语义泛化和形式孳生这三种方式"流行语实现为流行文化#流行语作

为流行文化的代表"其概念'特质和流行方式的讨论为相关流行文化现象的社会学研究提

供了示例#

关键词,流行文化-流行语-流行语义-扩散方式

当下中国"流行语已是新媒体上举足轻重的社会事实"作为舆情呈现和语言变异的指

标"受到了学界的普遍重视#然而"如果仅仅将流行语看成一种单纯的语言应用和舆论传

播现象"就会错失其作为典型的社会群体行为和流行文化风潮的标本意义#

对流行语性质的认定不同"直接决定着我们将用什么样的视角去审视它"用什么样的

方法去研究它#

一'对流行的认识

流行语首先是一种以语言为载体的流行文化现象#

无视流行语的集群行为本质和大众传播途径"无疑是舍本逐末的-而不结合流行语在

语言系统中的符号变异"则无异于隔靴搔痒#它具有一般语言符号的特征"但是它首先显

示出的是一般流行物和流行行为的特征#因此"认识流行语需要从认识流行开始#

那么"什么是流行呢$ 流行是某种新出现的事物样态或行为方式"在短时期内被较多

数量的民众自发接受而迅速传播开来"又逐渐衰落或因为成为常态而停止扩张式传播的

过程#流行往往具有以下的一些特征,

*一+流行必须以某种新鲜并可以重复操作的事物样态或行为方式为载体

仿效的可能性和足以激发民众兴趣的实体形式和行为形式的存在"是流行的必要条件#

参与流行不是接受说教"所以"流行必须有新鲜的(事物样态)或者(行为方式)足以激

发民众的兴趣#所谓(新鲜)并非是一种绝对的性质"而是一种相对的心理感受#也就是

说"新鲜感并不是由事物样态或者行为方式自身的属性就能决定的"而是取决于某一历史

阶段内民众接受它*它们+时的主观感受#

流行是一种参与"新的事物样态或者行为方式必须具有重复实现的可操作性"民众才

可能在操作过程中加入流行-而重复实现的操作又使得流行的载体可以无限制地扩散到

每一个愿意参与流行的社会成员身上#

*二+流行是一种自愿的'无组织的(大众行为)

所谓(大众行为)"是指介乎(初级集群行为)和(群体性事件)之间的群体行为#这种
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大众行为出现在分散的社会群体中"以社会成员之间的刺激和互动为表现"具有无组织或组织化程度低

的特点#

流行不具有政治'经济上或来自其他权势的强制性"也没有实际功利的要求"社会成员对于流行的

参与是自发自主的#流行以(从众性的仿效)为互动形式"分散的社会成员依靠从众的仿效行为和求异

的创新行为而被整合到流行的潮流中去#没有创新不可能引发仿效"而仿效本身则意味着将已有的流行

置于新的情景中去从而带动新一轮的创新#仿效和创新使得无组织的大众行为呈现出一种内在的秩序#

*三+流行是具有一定规模的周期性的大众传播过程

流行需要较多的民众参与#只有达到一定的规模"流行才得以呈现#同时"由于民众的心理诉求无

组织无计划"诉求的热点往往处在不断更迭'变换的过程中"会造成流行的规模在短时间内形成"又在短

时期内衰退"以迎接更新的流行#所以"流行具有很强的时效性#

规模和时效会造成流行载体在一定时期内会具有高频发生的特点#因此"频度成为检测流行盛衰

的重要指标#

*四+流行是在不同的社群层级上发生和传播的

民众是以不同的社群划分而存在的#流行总是率先发生于某个社群内"然后或者衰落'在某个社群内

常态化"或者向别的社群扩散"以至于扩散到更大的超社群#超社群的流行语可以成为全社会的流行语#

超社群具有全社会性"但并不等于全民社群#超社群往往由社会中的积极人群构成"它们在社会生

活中表现活跃"积极参与公众事物"他们所关注的也会引起官方的注意"并较多进入主流媒体的报道中#

由于网络的普及和网民的特性"使得网络上的流行往往具有超社群的性质"尤其是当与媒体和日常

生活中的流行重叠时"网络上的流行就更易具有全社会性#

*五+流行是大众表达社会性心理诉求的手段

(不管借由哪一种手段"成功的流行会通过象征性的方式巧妙地反映出不断变动且具有高度自我参

照性的集体张力或情绪#)

!民众共同的心理需求在某个流行物和流行行为上得到满足或共鸣时"人们

就会在这些对象上倾注热情"在重复它们的过程中获得心理的满足和表达的快感#

这些具有(自我参照性)的(集体张力或情绪)"成为流行物和流行行为的(附加值)#人们参与流行"

与其说是成为某个流行物的拥趸或是仿效某个流行行为-不如说是在此过程中"通过支持和体验这种

(附加值)来声明和满足自己的心理诉求#

二'如何界定流行语

流行的特征可以帮助我们定位流行语的性质"明确作为流行文化的流行语在语言形式上的基本表现#

*一+以流行为参照的流行语的界定

流行语是流行的语言载体"其表现为,某种新出现的语言项目或在一定的社会背景下显出新意的原

有的语言项目"在短时间内被较多数量的社会成员自发接受并加以使用"从而迅速扩散开来"又逐渐衰

落或者因为成为常态而停止扩散#

*二+语言项目成为流行载体的原因

参照上述流行的五个特征"我们会发现,语言自身的诸多特点使其非常适合成为流行的载体#

首先"尽管语言是约定俗成的稳定的符号系统"言语却是灵活多变的#新的语言单位'新的意义和

用法都可以成为激发民众仿效的语言项目#同时"语言的使用者具有社团和代际的差别"这些差别为言

语新鲜感的主观性存在提供了认知可能#

其次"语言具有社会性和大众性"人人参与#相对于其他流行的实体形式和行为形式"语言的流行

更具普遍性和操作性"更为简便易行#人们在口耳相传中"轮番实践语言项目的仿效与创新"并由此壮
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大流行语的声势和规模"促成其新陈代谢的过程#

第三"规模和频度的要求致使作为流行载体的语言项目在数量上高频发生"在使用方式上出现多种

变异方式来回应#时空的限制也必然导致流行语具有不可回避的区域性和时效性#

第四"民众会根据各自在语言使用上的偏好形成不同的言语社团#流行语在开始时总是率先生发

于某个特殊的语言社团"继而影响到更多的言语社团#网民和网络交际在社会生活中的日益重要"促使

网络语言最有可能成为具有超社群特征的社会流行语#

最后"流行语同样具有表达民众社会性心理诉求的附加值"它稳定在语言项目上"成为逻辑语义上

的感受性文化涵义"我们姑且可以把这种敏感的语义称为(流行语义)#正是这种语义吸引人们为了倾

诉某种心理诉求而频频使用相关的流行语#

*三+流行语生成的条件

如上所述"语言项目适合成为流行的载体"但是流行最终是由社会环境造成的"语言自身的任何特

征"都不是它们成为流行语的充分理由"无论是语法的'词汇的'语音的以至于修辞的#任何语言单位都

有可能成为被选项"而只有那些事实上被流行选中的载体"才能成为流行语#也就是说"流行语的生成

是有条件的,

首先"在流行语形成之前"特定时期的社会环境要赋予某一语言项目以特殊的意义"或者公众对某

个语言项目的形式生发了特殊的感受"使其具备了成为流行语的基础!!!流行语义#不具有流行语义"

任何语言项目都不可能流行起来#其次"具有了流行语义的语言项目还必须顺应流行的需要"将自身扩

散开去"才能最终实现为具有公共意义的流行语#

可见"当我们将流行语认定为一种流行文化时"流行语义和语言扩散必然就成为了流行语生成的两

大条件"也就是认定流行语的基本要素#

三'流行语的流行语义和扩散方式

什么是流行语义$ 流行语又是如何扩散的呢$

*一+流行语义的界定

流行语可以是任何一种语言项目,一个词语'一段话语'一种语法格式'一项话语标记"甚至是一种字

形'一种语调::只要该项目能够被大量的社会成员在自己的话语行为中重复使用"它就能成为流行语#

这些语言项目"一旦具有流行语义"也就具备了成为流行语的资格#流行语义至少要满足下面两个

条件中的一个,

(第一"一定历史阶段中的社会环境赋予了这些语言项目以特定的意义成分!!!它或者因为宣泄了

该阶段公众久受压抑的社会情绪'表达了他们的当下处境以及面对这些处境时的群体感受"或者因为共

鸣了他们深层的心理需求'唤醒了他们潜在的精神期盼'明确了他们对一种生活方式的向往和追求等

等!!!而被人们所热衷#这些意义成分不同于作为语言单位意义骨架的'可进行理性分析的逻辑语义"

而是附加在逻辑语义之上的一种感受性的文化涵义#

第二"这些语言项目的形式构成"至少是它们的新颖性迎合了人们当下的审美意趣"显示出一种引

人注目'耐人咀嚼的形式意味"往往会满足人们求新求异'彰显个性的心理需求#特别是在现代社会的

压力下"人们常在一种娱乐'游戏的心态中使用它们"以释放紧张情绪'排遣生活中的落寞无聊等情绪#

这种形式意味也是一种感受性的意义成分#它与上述的文化涵义常常交融一起难以区分"所以我

们将二者合称为流行语义#)

!

每一个流行语的使用者正是在使用中感受到了这种语义"而增强了认同感和安全感#

*二+流行语义的研究方法

作为流行语首要特征的流行语义"首先是社会心理的表征#(流行语作为流行文化的符号"依靠自
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身意指结构的多重套叠"以巨大的意义空间容纳了人们的认知表达和情意诉求#)

!所以"对流行语义的

研究应该依赖于建立在社会学和心理学基础上的语义分析#流行语义是深切体现在语言使用者的语感

中的"针对语感的社会调查应该是最为基础和有效的方法#

从操作层面来讲"流行语义可以进行量化或者形式化的分析#如上所述"即使一个语言项目具有了

流行语义这个基质"但是如果缺乏扩散的过程"也是无法形成流行语的语义的#也就是说"对流行语语

义的认识可以也必须通过对流行语扩散过程的分析而得以深入#辛仪烨的%流行语的扩散,从泛化到框

填&较为全面地描述了流行语从直接使用开始"到语义泛化'格式框填的整体景观#在该文的基础上"我

们进一步将流行语的扩散过程调整并归纳为三类"即,高频使用'语义泛化'形式孳生#高频使用的频率是

可以统计的"泛化的类型和泛化的程度可以进行形式分析"形式孳生的数量和种类也可以调查和研究#

和所有流行载体一样"流行总是在流行载体的仿效与重复中展开"而仿效与重复一定含有两个方

面,作为实践者的仿效性再现与作为观赏者的重复指认#这一观点为流行语的高频考察提供了新的方

法论视角"特别是网上的(围观)和流行语的识读也应当视作是高频使用的具体方式#

*三+流行语的扩散方式

流行就是扩散"扩散方式不可能是语言项目在结构上的特征"而一定是其在使用过程中发生的#

高频使用'语义泛化和形式孳生是流行语在扩散过程中形成的三类特征"它们具有从右到左的负向

蕴含关系"而没有正向的蕴含关系#换言之"高频使用只会是单纯的高频使用而已"不具有语义泛化的

特征-反之"语义泛化除了泛化之外"还是在高频使用中体现出来的#同样"形式孳生在从母体中产生次

生体的同时"语义也必然发生了泛化#当然"并非所有的流行语都会顺次经历这样的三个过程"很可能

只经历其中的一'两个过程#

#5

高频使用

高频使用意味着某一语言项目在一定历史阶段只是使用次数增加"而每一次使用都必须携带着原

有的表达情景"也就是在原有的指称范围以及语义概括的范围内使用#如下例中的(蚁族)#

*

#

+快报记者回访这些地区"体验(蚁族)的痛苦与彷徨"分享他们的希望与梦想#*现代快报"

!"#"#!#)

+

高频是语言项目被使用的结果#使用者使用某一语言项目"有时候是主动的"有时候是被动的#主

动选择是一个语言项目自身的魅力使得使用者努力寻找表达的机会而去使用该项目"是语言的项目在

寻找表达的情景-被动选择是表达的实际需要决定了使用者必须使用某一个语言项目"是表达的情景需

要寻找语言的项目#通俗地讲"前者是(为用而用)"后者是(不得不用)#我们把这两种情景分别概括为

(语言优先原则)和(表达优先原则)#两个原则经常会在某一个语言项目上重合"上例中的(蚁族)就是

如此#

流行语义的存在促使公众在多种可选的语言项目中"主动地优先选择使用流行语#换言之"流行语

的高频使用必须包含语言优先原则的驱动#

!5

语义泛化

流行语义是特定社会环境附加在某个语言项目上的文化含义和形式意味"而该项目要进入使用"必

须与话语场景中的具体对象相关联"就需要有逻辑语义#流行语义要扩展"会受到逻辑语义的制约"对

制约的适应和抗衡就会造成语义泛化#也就是说"语义泛化是针对逻辑语义而言的#

产生语义泛化的流行语可以分为两种情况,

一种是专指性和特指性流行语的泛化#这类流行语往往是由特殊个人和特殊事件引发的#专指性

的词语流行语"其最基本的泛化形式是隐喻"只要发现喻体中有涉及专指性流行语的某个特点"就可以

在新的话语形式中将其嵌入#例
!

中的(美美)指涉嫌慈善丑闻的(郭美美)和(卢星宇)两人"人们借由

隐喻的类指倾向也将后者称为(卢美美)#可见"专指性的(美美)已经泛化为(打着公共慈善的幌子牟私
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李明洁,作为流行文化的流行语,概念与特质

利者)的语义了#

*

!

+中非希望工程,(美美)们为什么这么美$ *光明网"

!"##"*#)

+

特指性的话语流行语会通过返类指化'隐喻和词语化来实现泛化#直接使用的话语流行语通过在

在相似场景中使用某一已经被特指化的话语"而使特指性的话语流行语泛化"如例
%

中的(至于你信不

信"我反正信了)是(

'

.

!%

)甬温线动车追尾事故后铁道部发言人匪夷所思的发言"用在(味千汤底)事件

中"是因为情景类似而摆脱了特定情境的限制"重新实现了类指-话语流行语也可以通过隐喻来泛化语

义"这时候就需要两个场景中的多组对象之间构成隐喻关系"操作的心理难度较高#如例
&

中铁道部发

言人的(这是一个奇迹)就是将(火车事故停止救援后又见生者)与(被贬损者被推至被称颂者)进行类

比"在(逻辑矛盾)的相似上构成隐喻关系-保留话语流行语的核心语义却将其词语化"是较为常见的泛

化形式"词语化使得该词语摆脱特定场景的制约"作为独立的词语扩散到其他的场景中去"如例中的(欺

实马)来源于杭州飙车事件警察断言的(七十码)"经过了词语化及其谐音讹变"扩散到与飙车无关的垮

桥事件中#

*

%

+味千拉面拿浓缩液兑汤是因为肉价上涨买不起骨头9至于你们信不信"我反正信了#*现代快

报"

!"##"'!'

+

*

&

+第一时间"群众们就去献血了#共和国盲肠成为脊梁"这是一个奇迹#*李承鹏博客"

!"##"'!$

+

*

$

+垮桥事件后"在一些敏感数字前摇摆不一的株洲政府就正坐在这样的(欺实马)上"骑马难下#

*重庆时报"

!"")"$!!

+

语义泛化的另一种情况与类指性流行语相关#类指性流行语的语义泛化可以描绘为,以该流行语

的逻辑语义为中心"以与该逻辑语义的诸多区别性语义特征相关为连接线"不断增多适应新的话语情景

的内涵特征#换言之"此类语义泛化实质上是在尽可能少地保持原有内涵特征的前提下"不断增加新内

涵特征的过程#这个过程其实与自然语言语义演变的一般规律是一致的"只是极快极浓缩而已#如例

(

中的(给力)是(给力气)之原义"例
'

中已经是通过将内涵缩减为(力量)泛化为(支持)义"例
*

中已经

虚化为(很好'很棒)#

*

(

+在现场"吴镇宇摆出(给力)造型为影片造势#*京华时报"

!"##"*%#

+

*

'

+江苏给力(文化强省)#*人民日报"

!"#"###"

+

*

*

+这次活动真是太给力了,看得给力"学得给力"做得给力"吃得给力::*中国常州网"

!"##"*%"

+

%5

形式孳生

一个流行语"如果保留了敏感于流行语义的成分而替换掉指向具体表达情景的不敏感成分"流行语

就能获得更为宽广的扩散范围#作为母体的流行语作为基质"为次生的流行语提供了提取和填充的可

能-只要扩散的动因继续存在"次生体流行语就会处在不断增生的状态中"并有可能成为新的母体#这

样的过程与细胞的分裂或者生物体的孳生相似"仿佛一个活着的生命过程"我们把它称之为(形式孳

生)#

根据母体的类型"形式孳生可以分为三类,

第一类是以话语流行语为母体的话语孳生"保留了话语母体的语义关系"构成关系的成分可以自由

孳生#如例
)

就是基于母体(哥吃的不是面"是寂寞)"其中有
&

个空位可供填充-孳生的成份数量越多"

母体的语义关系的重复度就越小-第二类是以词语流行语为母体的词语孳生"保留了词语母体中近似词

缀的部分"与具体的话语情景相配合的语素通过孳生的方式来完成"如例
#"

-第三类是以抽象的语言形

式为母体的形式孳生"某些语法结构和习用语的结构都可以成为孳生的母体"如例
##

#

*

)

+1

d

21

_

2吃的不是1

?

2"是1

L

2

哥卖的不是花"是寂寞#*扬子晚报"

!"#""&!%

+

*

#"

+裸1

d

2'1

d

2奴

裸捐'裸妆'裸退'裸机'裸考-房奴'孩奴'卡奴#

*

##

+被1

d

2'1

d

2一下

.
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.
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被自杀'被就业'被捐款-百度一下'电话一下'信用卡一下#

形式孳生和语义泛化会发生相互的作用,母体成分越少"语义泛化的程度就越高-次生体的附加成

分越多"语义泛化程度就越高-语义泛化进入高潮时"母体的流行语义就会模糊乃至消失#

四'流行语之于流行文化

从流行的视角去观察"流行语作为集群传播的流行文化性质一览无余#本文以流行文化的视角"明

确指出流行语首先是一种流行文化现象"其特质是具有流行语义和扩散功能,特定的社会情境会赋予流

行语义以公众认可的文化涵义和形式意味-以扩散为动因"通过高频使用'语义泛化和形式孳生这三种

方式"流行语实现为流行文化#语言优先原则'极速的语义泛化和多样的孳生形式使得流行语具有浓烈

易变的流行语感以及不可预期的丰富样态#这些特质不仅是流行语的语言学表现"更是显示出了一切

流行文化现象必然呈现的规律#

流行语是当代中国社会变革中具有普遍价值的社会事实"作为典型的社会群体行为和流行文化风

潮"突现了现代性转型时期"流行文化形成和传播的特殊规律#这就是流行语之于流行文化的意义!!!

探讨流行语的流行方式"细究其流行的动因和扩散的途径"无非是借助流行语作为语言符号高度的概括

性和替换性"试图揭示一切流行文化生发'壮大和消亡的符号学逻辑#明确流行语的概念与特质"清晰

定位其在流行文化中的位置"对于相关流行文化现象的社会学研究更是具有不可替代的标本价值#

!#
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